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Editorial

Bienvenidos al mundo que transcurre detras de las pantallas!

Las pantallas se han convertido en protagonistas de nuestras vidas, todos pasamos mas horas
frente a algun tipo de pantalla que frente a nuestros seres queridos. Los individuos consumen hoy
cultura mas que cualquier otro producto. Es a través de estas pantallas que se expresa y se dinamiza
el imaginario colectivo de las sociedades.

Este avance tecnoldgico utilizado por la enorme mayoria de la poblacién ha convertido a las
industrias culturales y de la comunicacion en uno de los sectores econdmicos mas estratégicos y
dindmicos en materia de inversiones de capital y en el de mayor crecimiento relativo de empleo.

Todo hace suponer que cada vez mas contenidos seran necesarios para ocupar esas pantallas que
consumen vorazmente lo que se les ofrezca.

Argentina posee hoy una inmensa cantidad de productores de contenidos, inmensa en cantidad y
calidad. Nuestra creatividad y alto nivel de especializacién técnica son reconocidas en el mundo
entero. Nuestras escuelas de cine forman hoy a 14.000 alumnos. Esta Industria Audiovisual genera
hoy cerca de 50.000 puestos de trabajo anuales. Con la producciéon de un promedio de 60
largometrajes de ficcion, 40 documentales y un sin numero de cortometrajes, a esto debemos agregar
los servicios de produccion, la publicidad y las ficciones para TV.

Los trabajadores de las Industrias Audiovisuales expresan y generan cultura Nacional.

Los trabajadores Argentinos organizados han luchado a lo largo de nuestra historia por sus
reivindicaciones laborales y culturales. En los momentos en que trabajadores, poder politico y Estado,
trabajaron en conjunto, las expresiones culturales se ampliaron, se desarrollaron, expresaron las
imagenes, deseos e historias de nuestro pueblo.

Este trabajo que hemos realizado entre el Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales,
técnicos, actores, directores y productores, habla sobre este tema. Es un primer intento de explicitar
cuantos somos, la incidencia que hemos generado en el mercado laboral argentino, nuestra presencia
y gran capacidad de generar y producir contenidos y lanzar nuestra mirada al mundo. Queremos de
aqui en mas ser conscientes en conjunto de nuestro rol, crecer, saber de nuestra importancia en la
cultura nacional, porque nuestro trabajo es ese: generar cultura, relatar nuestra historia. Sabemos lo
enriquecedor que es trabajar en el mundo de la cultura y queremos difundirlo, compartirlo y generar las
condiciones para transformar la produccion audiovisual Argentina en una industria con plena ocupacion
laboral, alta rentabilidad y amplia comercializacién.

EI INCAA como parte activa del Estado Nacional, trabaja intensamente, para llevar adelante estos
objetivos, profundamente consubstanciado en construir un Estado promotor de cultura, de industria, de
empleo y de mercados. Sin olvidar nunca que esta particular industria compromete nuestra pasion,
nuestra identidad y la felicidad del conjunto.

Liliana Mazure
Presidenta
Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales
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¢Quiénes somos los trabajadores del cine?

involucrados en la etapa del desarrollo, 0 a los técnicos que trabajan en la produccion, o a quienes lo

- Entre los trabajadores que participan en una produccion suelen citarse a los que estan

hacen en la distribucion o, lisa y llanamente, a quienes actuan en las peliculas. Este trabajo es la
explicacion de quiénes estan abarcados realmente en todas y cada una de estas etapas. Y no solo los
directamente relacionados con la industria, sino también los proveedores o participantes esporadicos

que también hacen al medio.

Técnicos Cinematogréficos
Actores 11,64%

16,06%‘\

Productoras

/’ 8,71%

Instituciones
Educativas
7,34%

Exhibidoras
y Distri buidoras—/
1948%

3,78%

Estudios (b)
243%

INCAA
/ 2,00%

Festivales
1,04%

Servicios
Profesionales
1,03%

Extras Guionistas
23,.86% 0,50%

Realizadores Documentales
0,
Otros 0.48%

0,88%

Directores_ | Dobles de Riesgo
0,35% 0,42%

(a): incluye Archivos de Imagenes, Correccion y Composicion, Multicopiado, Disefio Gréfico, Titulos y Subtitulos, etc.
(b): incluye Estudios de Filmacion, Video y Efectos Especiales

Post-produccion (a)
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Trabajadores por etapa

* En referencia a lo citado en el cuadro anterior, las etapas en las que, comiunmente, se dividen los
proyectos desde que se inician hasta su final exhibicién requieren la participacion de distintos agentes
para llegar a buen término, preparando el campo a la siguiente etapa. Es al momento de la produccion
propiamente dicha cuando la injerencia y colaboracion entre los creativos, los productores, los técnicos
y los proveedores y servicios es mas notoria, generando empleos tanto en el medio como en otros
sectores de la sociedad.

Desarrollo
10,36%
Comercializacion
20,86%

Produccion
68,78%
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Técnicos cinematogrdticos

La Industria Cinematografica Argentina representa un sector que muchas veces pasa
desapercibido. Usualmente, el publico asiste a los cines a ver las peliculas, las disfruta, las comenta,
le dice a sus amigos y familiares que vayan a ver tal o cual titulo. Pero se les escapa algo: la gente

que hace esas producciones...

Hay un mundo detrds de cada proyecto, termine o no en la pantalla grande. Ademas de los
productores, directores, técnicos y actores, existen empresas, organismos de gobierno, ONGs,
trabajadores independientes y personas particulares que muchas, muchisimas veces, colaboran con la

realizacion de la pelicula.

Hace un tiempo, un compafiero me cont6 que, estando en una de las salas de Espacio INCAA, un

hombre sentado a sélo dos butacas de él le comentaba a su acompafiante: “en esta peli trabajé yo...”

Obviamente mi amigo, técnico como yo y muchos otros, traté de recordar quién era o en qué area

podia trabajar esta persona, sin poder reconocerlo. Cosa l6gica, somos muchos en este oficio...

Ya avanzada la proyeccion, escucha que, emocionado y tratando de no molestar a quienes
estaban en la sala, este hombre le dice a su amigo: “;ves...? Ahi, ahi... jese es mi auto!” Result6 ser
uno de los tantos proveedores que se consiguen, alquilandole su automovil para una de las escenas.
Una persona comun que, en un momento especifico, se ve participando de un rodaje porque ese era el
auto que se necesitaba. Por el color, por el modelo, por el guardabarros chocado... Y él se sentia parte

de la obra, con justa razon...

No pasa sélo por el hecho de haber ganado algo de dinero alquilando su auto, aunque eso sélo ya
sea importante. Pasa también porque el cine identifica, reune, asocia y obliga a compartir, no solo lo
técnico o tangible, sino un espiritu que se transforma en algo comun a todos los que se involucran en
un proyecto equis. Sean técnicos, directores o estos proveedores que siempre, de un modo u otro,

estan ahi para que una pelicula se concrete.

Sergio Eduardo Zéttola
Secretario General
Sindicato de la Industria Cinematografica Argentina
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DE CINE

Técnicos cinematogrdticos

_QO r ramad
Produccidn
Fotografiay 17,44%
Camara
17,57% Eléctricos

13,28%

Otras
0,07%

Peinado
2.41%
Montaje
2,95%
Arte
Magquillaje 9,66%
3,89%

Utileros
449% Direccion
Animacion 9.32%
4.49% Sonido '

. Vestuario
5,70% 8,72%

Cada una de las areas en las que trabajan nuestros creativos, productores y técnicos, en mayor o
menor medida, recurren a proveedores habituales o eventuales, ampliando y trasladando el espectro
que abarca el cine a toda la sociedad. Carpinteria, construccion, transportes, catering, vecinos que
alquilan sus casas, clubes, ONGs... Es inmensa la cantidad, para citar a todos los que, de una forma u
otra, se involucran alguna vez en estos proyectos.

por género

Mujeres
37,36%

Hombres
62,64%
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Trabajo generado *

*: En promedio, por filmacién

Tomando s6lo una pelicula promedio, podemos dar una idea minima de los puestos de trabajo
generados en una produccion de mediano presupuesto. Las posibilidades de variacion de estos
promedios son infinitas, ya que seran distintos los requerimientos de un documental que los de una
produccion extranjera que elija, como muchas veces, a nuestro pais para producir y rodar.

Técnicos Rubro Puestos de trabajo

GiEd (SICA) generados

Direccién 3 Casting
Remises
Handies
Ferreteria
Insumos
Maquinaria pesada
Permisos (BAset)
6 Permisos (transito y espacios verdes)
Locadoras

Produccion y
Locaciones

Particulares
Organismos de gobierno
Bases

Seguridad

Policia adicional

O OO N Ol = W N OO WO W wNhD w

Fotografia y Camara 6 -

Eléctricos 9 -
Ferreteria

Carpinteria
Autos de accion 20
Plotters 3
Disefios
Peones 12
Costureras
Sastres

Arte 4

—_

Vestuario &
Percheros, etc.

Planchadoras
Postizos
FX
Peinado 1 Postizos
Utileria 2

Maquillaje 1

_, A N S s N

FX 5

Catering 12

Otras areas - Transporte 15
Laboratorio 15

Post-produccion 2

TOTAL 3 TOTAL 156
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Actores

Al principio hay una idea, como tal, etérea; y por ello expuesta a su propia labilidad. Después, un
desarrollo y la génesis de un guion. Mas tarde, la busqueda de financiamiento. De la —supuesta—
fragilidad de aquella primera ocurrencia, se avanza hacia la materializacion de un proyecto. Comienza
una tarea que incluye tramites y presentaciones para la busqueda de los apoyos que permite nuestra
legislacion. Luego comienza la pre—produccion, mas tarde el rodaje y después la “post”. Se sonoriza,
se masteriza, se copia. Se establece una estrategia para el lanzamiento, se elaboran tacticas de
publicidad, prensa y propaganda. Se estrena, se movilizan todas las alternativas para ampliar sus
posibilidades de exhibicidén en el pais y en el exterior. Se multiplica la difusiéon por otros medios como
el video y la televisién y el trabajo, y con él la inversion y la generacion de nuevos vinculos, continta y
se potencia.

Es por eso que al final de cada pelicula argentina (o no, pero aqui nos referimos a las argentinas)
aparecen un montén de nombres y apellidos de personas y las razones sociales de empresas, sean
estas grandes, medianas o pequefias, que también son generadoras de puestos de trabajo.

Eso es el cine, una idea, o sea una energia que vuelta acto es —al mismo tiempo— un hecho
artistico, un eficaz vehiculo cultural y una secuencia industrial que genera puestos de trabajo. El cine
argentino ha demostrado durante su primer siglo de vida gran eficacia en las tres facetas y —como
actores- nos enorgullecemos de ser parte de ello.

Mas cine significa mas trabajo. Mejores condiciones de exhibiciéon y mas participacion en los otros
medios, fundamentalmente los que nos proveeran las nuevas tecnologias, redundara en mas puestos
de empleo —como ya deberiamos haber aprendido— de la cantidad surgira la calidad. El fracaso de los
dogmas de quienes apuestan a la discriminacion previa basandose en pretendidas iluminaciones, en la
superioridad de algunos genes hereditarios sobre otros o en la predestinacion, es por demas
elocuente.

Por eso estamos aqui. Porque apoyamos la creacion de mas y mejores puestos de trabajo, y
porque ratificamos nuestra conviccion de la necesidad de revertir el pensamiento que sostiene: “hay
que llevar la gente al cine”, por el que dice: “hay que llevar el cine a la gente”.

Consejo Integral
Asociacion Argentina de Actores
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Actores

Son nuestra cara visible, los que reconoce el publico nacional o extranjero. Son los encargados de
transmitir un sentimiento al espectador, el cual es fiel reflejo de un trabajo en equipo ya que, para que
ellos actuen, hay quienes trabajan con ellos para lograrlo: los productores que traen los proyectos, los
que los dirigen, los técnicos que hacen la luz o la camara, el editor que les da la forma final a las
peliculas, los distribuidores que las hacen llegar y las salas que las proyectan.

por categorias

Bolos Mayores
40,43% Bolos Menores

43,48%

Contratos
16,09%

extras

2100

1800

1500

1200

900

600

300
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Productores

El proceso de creaciéon de una pelicula es de caracter industrial y artistico y se asienta en la
produccién de prototipos unicos y, casi siempre, irrepetibles. Es una actividad muy compleja en su
realizacion y requiere para su produccion el conocimiento y la disponibilidad de una cantidad
importante de aportes de trabajo y diversos servicios, en el marco de un proceso de creacion colectiva.

El cine es una industria de alto valor agregado. En la estructura de costos de una pelicula media,
alrededor del 70% son puestos de trabajo directo e indirecto, constituidos por actores, guionistas,
técnicos cinematograficos, directores, productores y musicos pero también por personal de
laboratorios, de servicios de comidas, choferes, carpinteros, pintores y una innumerable gama de
trabajadores de las mas impensables ocupaciones.

La produccién audiovisual y la cinematogréafica en particular, son grandes dinamizadoras de la
economia, generan un importantisimo volumen de puestos de trabajo de alta calificacion, son
actividades muy contributivas y, por su alta pregnancia e interés local, son elementos Unicos para la
sustitucién de importaciones.

Ademas, a través de su exportacion, constituyen un elemento imprescindible para la conformacion
en el exterior de la imagen del pais, favoreciendo la integracion regional e internacional y la
movilizacion de otras actividades como el turismo y la exportacién de bienes y servicios.

Por ello el cine es una industria cultural de caracter estratégico y se ha convertido en las tres
ultimas décadas en una de las industrias de mayor crecimiento en el mundo, sustancialmente a partir
de la explosiva multiplicacion de oferta de exhibicion de las peliculas por diferentes medios y formatos

Nuestro pais ha sido participe de ese crecimiento y hoy, la cinematografia argentina, tiene un lugar
destacado en el concierto internacional tanto por el volumen como por la calidad y diversidad de su
produccion.

Producir es crear, hacer que algo exista.

Esa es la tarea de los productores, generar trabajo y riqueza partiendo de una idea, de un suefio y
haciendo posible que eso se convierta en una pelicula.

Pablo Rovito
Presidente
Federacion Argentina de Productores Cinematograficos y Audiovisuales
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Productores

ElI 70 % de los costos de un largometraje de ficcion es valor agregado. Compuesto por talentos y
mano de obra directa y de mano de obra indirecta (el 50% de los costos de servicios). Al valioso aporte
monetario del Estado a través de las politicas de fomento del INCAA, se suman para la financiacion del
cine aportes de trabajo, servicio y capital de riesgo del sector privado.

presupuesto estandar
de un largometraje de ficcién

100% 1
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10% -

0% L\

Técnicos y Artistica;
49,28

financiacién de la inversién
para produccién de largometrajes

Sector Privado

Créditos blandos
30,52%

Inversion de capital

Premios

, diecta | i Coproducciones del
: 1 ! Estado con )
! Aportgg de i ! particulares !
: servicios : | :
: ! Sector Publico i Adelantos de |
| Aportes de trabajo ! 69.48% ! subsidios directos 1
| asociatvo ! : i
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Productores

= La produccién cinematografica es generadora de un importante nimero de puestos de trabajo
altamente calificados. Si bien mas del 90% de las productoras cinematogréficas argentinas estan
radicadas en la Capital Federal, mas del 40% de la produccién de peliculas se realiza en el interior del
pais.

puestos de trabajo
por largometraje de ficcién

[ Técnicos
10,87% [ Artistica *
[ Indirectos
[ Extas

*: actores, directores,
guionistas, etc.

concentracién de la produccién
y el trabajo

Resto del Pais
41,77%

Capital Federal
58,23%
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Directores

Cuando hacemos un poco de historia y pensamos en peliculas como “El Jefe” (1958), de inmediato
nos viene a la memoria el nombre de su gran Director, Fernando Ayala.

Hoy también disfrutamos, por ejemplo, de “Las Viudas de los Jueves” del ya consagrado Director
Marcelo Pifieyro.

Si bien estos realizadores pertenecen a distintas generaciones, también ambas peliculas
responden a momentos socio-culturales, econémicos y politicos diferentes, y las dos nos cuentan
historias muy distintas, a los dos Directores Cinematograficos los une el formar parte de nuestra
entidad, la D.A.C. Aunque Fernando Ayala haya fallecido hace ya algunos afios, su obra como a otros,
lo mantiene vivo.

En todo el tiempo transcurrido entre “El Jefe” y “Las Viudas de los Jueves”, nuestros Directores
ganaron el Oscar (Luis Puenzo), La Palma de Oro en Cannes (Pino Solanas), mas cientos de los mas
importantes reconocimientos internacionales al cine argentino y a la labor de sus Realizadores en
particular, como lo lograran Torre Nilson, Manuel Antin, Leonardo Favio, Alejandro Doria, Eduardo
Mignona, Adolfo Aristarain, Tristan Bauer, entre tantos otros.

Si bien el cine es una construccion colectiva, el Director es el que tiene una vision particular, él que
propone porque tiene ganas de contar una historia, es el disefiador, el principal hacedor, el que
determina el tema, el cdmo y con quiénes se hara la pelicula.

Los Directores, como parte indisoluble de nuestra industria audiovisual, sin dejar de depender de
productores, actores, técnicos, musicos y extras, somos también y con gran esfuerzo, los iniciadores,
que en la gran mayoria de los casos, también como guionistas, productores o co-productores de
nuestras propias peliculas, ponemos en marcha estos suefios que pueden ser rapidamente traducidos
en industria y fuentes de trabajo.

Hoy es méas claro que nunca que, “Sin Autor, no hay obra”, y es responsabilidad de todas las
partes involucradas el continuar permanentemente apoyando tanto a los Directores ya establecidos
como asi también formando a las futuras y nuevas generaciones de realizadores.

Hoy la D.A.C, con ya mas de 50 afios de existencia, fue recientemente reconocida por Decreto
Presidencial, como la entidad representativa para la gestién de los derechos de los Directores como
Autores de sus peliculas, estatus que solo poseen, a modo de ejemplo, entidades como
ARGENTORES, SADAIC o AADI.

Este reconocimiento nos obliga a seguir trabajando y haciendo cine nacional, nos obliga a
adaptarnos a las nuevas tecnologias, tanto de produccién como de exhibicion, interactuando con la
television publica y privada, como asi también con el INCAA y con los inversores privados, sean estos
nacionales o extranjeros.

Los nuevos desafios que se avecinan encuentran a las entidades del quehacer cinematogréafico
unidas detras del proyecto de Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual. Consideramos que por
sobre todas las cosas este proyecto propone un método eficiente para aumentar, mejorar,
democratizar e igualar culturalmente, la produccion y difusién de la oferta de obras audiovisuales, para
todos los argentinos de cualquier sector social al que pertenezcan.

Hoy como ayer es a través de nuestra mirada, la mirada del Director, que el cine puede y debe ser
el espejo que nos refleje en nuestras costumbres, comportamientos y diversidad a todos los
argentinos.

Comision Directiva
Directores Argentinos Cinematograficos
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Instituciones educativas

La educacién cinematografica en forma sistematica y académica en nuestro pais se origina en la
década del '50, siendo la Escuela Documentalista de Santa Fe, dirigida por Fernando Birri, una de las
instituciones pioneras en la formacion de cineastas. En otras provincias habria que destacar algunas
instituciones como el Instituto Fotocinematografico de Tucuman (actualmente es la Escuela de Cine de
la Universidad Nacional de Tucuman), como asi también la Universidad Nacional de La Plata y en
Capital Federal la famosa Escuela ACE (Asociacion de Cine Experimental), siendo durante muchos
afios casi las Unicas opciones para estudiar cine, exceptuando los cursos y seminarios dictados en los
cineclubes.

Afos mas tarde, en 1965, se abre el CERC (Centro de Experimental de Realizacion
Cinematogréfica), actual ENERC (Escuela Nacional de Realizacion Cinematografica) dependiente del
Instituto Nacional de Cinematografia y Artes Audiovisuales (INCAA) y luego la Carrera de
Cinematografia de la Universidad Nacional de Cérdoba.

En los ultimos afios la educacion cinematografica ha crecido intensamente, tanto en las
instituciones publicas como en las privadas. De acuerdo al Censo Nacional de Educacion Audiovisual,
en 2005 contabamos con 43 establecimientos educativos (65% publicos y 35% privados) y 12.750
alumnos que serian hoy aproximadamente 15.500 alumnos si los actualizamos proyectivamente.

La mayoria de estas instituciones desarrollan una educacién integral sin ningun tipo de
especializacion, a excepcion de la ENERC, la FUC (Fundacién Universidad del Cine) y la Escuela de
Cine de la Universidad Nacional de Tucuman, que ofrecen las orientaciones clasicas de especialidades
cinematograficas: Direccion, Produccion, Camara e lluminacién, Sonido, Guiéon y Montaje; que
posibilitan una mejor insercién laboral.

Por otro lado, diversas instituciones privadas ofrecen cursos cortos y seminarios orientados
directamente al mercado laboral, desatacandose entre ellas el Centro de Formacion Profesional (CFP)
dependiente del Sindicato de la Industria Cinematografica Argentina (SICA) que en los ultimos afios ha
crecido en cantidad de alumnos, muchos de ellos cursando estudios en otras escuelas de cine y que
desean complementarlos con una especializacion que les permita una salida laboral al corto plazo.

Es de hacer notar que el crecimiento del denominado “nuevo cine argentino” se debe
principalmente a dos grandes motivos:
1) la reforma de la Ley de Cine del afio 1994,
2) la profesionalizacion de la produccién cinematografica, dada por la irrupcién de graduados y
estudiantes de las distintas escuelas cine en la realizacion de cortos y largometrajes, en los distintos
roles que requiere la industria.

Asimismo otros estudiantes y egresados de las escuelas de cine se incorporan a trabajar en la
industria del video y la television, ya sea en productoras de cine y video publicitario, canales de cable
y/o canales de aire, completando su formacion en la practica laboral. Muchos de ellos han logrado
innovar tanto técnica como artisticamente distintos programas de video y television.

Finalmente, otro enfoque de la incidencia de la educacion cinematografica en el mercado laboral
estd dada por la ensefianza cinematografica en si misma, ya que se estima que 3.500 personas se
desempefian como directivos, coordinadores académicos, docentes, instructores, jefes de trabajos
practicos y ayudantes, segun las estructuras organizativas académicas de cada institucion.

Rodolfo Hermida

1 Censo Nacional de Educacién Cinematogréfica realizado por la Gerencia de Desarrollo Educacional del INCAA durante los afios
2004 y 2005.
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Instituciones educativas

En nuestro pais, hay gran cantidad de establecimientos destinados a la formacién de los futuros
cineastas, técnicos y productores de contenidos. La oferta, tanto de carreras universitarias como de
cursos afines, no sélo contempla y soporta la afluencia del estudiantado local, sino que recibe a
infinidad de jovenes de otros paises y de todos los continentes, que saben de nuestra excelencia
académica y capacidad técnica y docente. El crecimiento de estos érganos educativos, crece dia a dia,
acompafiando las necesidades naturales de comunicacion.
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Cine en televisién

La existencia de un anteproyecto de ley de nuevos servicios de comunicacion audiovisual deberia aumentar
la cantidad, ampliar la calidad y generar un salto cualitativo importante en los datos que ya se relevan con tanta
trascendencia en el presente trabajo.

La sola calidad institucional y previsibilidad que genera el corpus juridico y legislativo del anteproyecto
cambiara -esperamos- rotundamente el desarrollo econémico, cultural, social y federal de la realidad argentina.

La existencia de una comision bicameral, las perspectivas de seguimiento, control y renovacion de las
licencias llevaran tranquilidad y perspectiva de planificacién e inversion para todos los sectores involucrados.

Para el (a nuestro gusto, mal llamado) “Nuevo Cine Argentino”, la existencia de una cuota de pantalla y la
determinacidén puntual y rigurosa de lo que es la produccion independiente, deberia ser un espaldarazo
definitivo para que se encuentre con su publico, no sélo portefio y suburbano, sino también del resto de los
nucleos urbanos de las provincias, culturales y universitarios, curiosos de este material.

El compromiso que fija la ley sobre el financiamiento del cine por parte del cable y la televisién también
significard la existencia de productos comerciales masivos para el gran publico, que aportaran al
entretenimiento para un mundo familiar realizado con la solvencia profesional de técnicos y actores, y donde en
general la respuesta de los espectadores sostenga la mayor cantidad de puestos de trabajo para el sector.

Asimismo, lo que imaginamos como compra mas permanente de titulos ya producidos y estrenados en
salas pero no en las pantallas de la televisién, deberia generar un aumento paulatino de esos valores por el
sucesivo crecimiento en la venta de titulos y, en otra perspectiva, la necesaria e imprescindible restauracion
digital de estas filmografias que, de otra manera, quedarian arrumbadas y degradadas en formatos antiguos y
en desuso.

Esta perspectiva también implicara actualizacidn tecnologica, mejoramiento en la calidad de los servicios,
mayor infraestructura profesional y empresaria, y aparicion de nuevos especialistas en las areas que estos
trabajos implican.

El aumento de los presupuestos para el Sistema Nacional de Medios Publicos implicara, para este sector,
una enorme posibilidad de nuevas realizaciones acordes a nuestra historia, identidad cultural, memoria y temas
pendientes no abordados por otros sectores.

Historiadores, investigadores, periodistas y un cumulo de profesionales que hoy ya encuentran salidas en
los maravillosos Canal Encuentro, tendran su sucedaneo en lo que pueda producir Canal 7.

Lo mismo deberia pasar con la importancia que el anteproyecto de ley otorga a la programacién infantil:
pedagogos, especialistas en literatura infantil, animadores, guionistas especializados en el area,
desarrolladores de nuevos perfiles de programacion, disefiadores de nuevos mercados, tendran por fin la
posibilidad de desarrollar sus talentos al servicio de una franja horaria excepcionalmente negada y subestimada
en nuestro pais.

Al mismo tiempo, la posibilidad de que la legislacion vigile estrictamente el cumplimiento de la presencia,
introduccién y difusion de la publicidad extranjera, deberia significar una notable recuperacién de nuestra
industria publicitaria, perjudicada por la invasion de masters extranjeros en cable y television abierta, que han
significado la pérdida de mercado.

Pero posiblemente, uno de los sectores que -con el debido tiempo y paciencia- deberia mostrar un
paulatino aumento en su desarrollo y cantidad de puestos de trabajo son las decenas de canales locales,
provinciales, universitarios y regionales, a partir de la limitacion a las cadenas nacionales de television con
sede en Buenos Aires, y a la obligatoriedad de produccién local por parte de las actuales y nuevas antenas de
television con programacion propia.

Ahi, sera notable ver la recuperacién de tematicas, conflictos, historias, personajes y situaciones que le
volveran a dar a nuestra television federal, publica y privada, regional o universitaria, la posibilidad de nuevos
espacios para un mundo mas plural, mas abierto, mas auténomo y, centralmente, méas diverso.

Aqui la ley tendra su sentido definitivo y abarcador en su dimensién cultural y politica, pero también
econdmica.

David Blaustein
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Cine en televisién

Nuestro cine nacional, asi como las coproducciones, merecen el espacio necesario para llegar a
nuestro propio publico. Un espacio que refleje la diversidad cultural, asi como el trabajo de nuestra
gente. Que nuestro pais disfrute de sus propias imagenes con orgullo, ya que somos uno de los
mayores generadores de contenidos del mundo.
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Cine argentino

Creemos que no s6lo un canal publico debe tener la conciencia social suficiente que lo lleve a dar
a nuestro cine el lugar que merece. Tenemos que imitar a quienes ponen a sus creativos, actores o
técnicos en el sitio adecuado para que toda la sociedad sepa de qué somos capaces, y pueda sentir el
mismo orgullo que sentimos los que hacemos el cine.
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21 puntos bésicos por el derecho a la comunicacién

10.

Toda persona tiene derecho a investigar, buscar, recibir y difundir informaciones, opiniones e ideas, sin
censura previa, a través de la radio y la television, en el marco del respeto al Estado de derecho
democratico y los derechos humanos.

La radiodifusién es una forma de ejercicio del derecho a la informacion y la cultura y no un simple
negocio comercial. La radiodifusion es un servicio de caracter esencial para el desarrollo social,
cultural y educativo de la poblacion, por el que se ejerce el derecho a la informacion.

Se garantizara la independencia de los medios de comunicacién. La ley debera impedir cualquier forma
de presion, ventajas o castigos a los comunicadores o empresas o instituciones prestadoras en funcién
de sus opiniones, linea informativa o editorial, en el marco del respeto al estado de derecho
democratico y los derechos humanos. También estard prohibida por ley la asignacion arbitraria o
discriminatoria de publicidad oficial, créditos oficiales o prebendas.

Las frecuencias radioeléctricas no deben transferirse, venderse ni subastarse. Nadie debe apropiarse
de las frecuencias. Las frecuencias radioeléctricas pertenecen a la comunidad, son patrimonio comun
de la humanidad, y estan sujetas por su naturaleza y principios a legislaciones nacionales asi como a
tratados internacionales. Deben ser administradas por el Estado con criterios democraticos y
adjudicadas por periodos de tiempo determinado a quienes ofrezcan prestar un mejor servicio. La
renovacion de las licencias estara sujeta a audiencia publica vinculante.

La promocién de la diversidad y el pluralismo debe ser el objetivo primordial de la reglamentacién de la
radiodifusion. El Estado tiene el derecho y el deber de ejercer su rol soberano que garanticen la
diversisdad cultural y pluralismo comunicacional. Eso implica igualdad de género e igualdad de
oportunidades para el acceso y participacion de todos los sectores de la sociedad a la titularidad y
gestion de los servicios de radiodifusion.

Si unos pocos controlan la informacién no es posible la democracia. Deben adoptarse politicas
efectivas para evitar la concentracion de la propiedad de los medios de comunicacion. La propiedad y
control de los servicios de radiodifusion deben estar sujetos a normas antimonopolicas por cuanto los
monopolios y oligopolios conspiran contra la democracia, al restringir la pluralidad y diversidad que
asegura el pleno ejercicio del derecho a la cultura y a la informacion de los ciudadanos.

El publico tendra derecho a acceder a una informacién plural, asi como a la diversidad cultural. Para
ello se debera garantizar la indemnidad intelectual y estética de los trabajadores de la comunicacién y
de todos aquellos que participan en la produccion de bienes culturales.

En los casos de una integracion vertical u horizontal de actividades ligadas, o no, a la comunicacion
social, se deberan establecer regulaciones que promuevan el pluralismo, respeten las incumbencias
profesionales y derechos de propiedad intelectual de los artistas y demdas trabajadores de la
comunicacion y el espectaculo.

Debera mantenerse un registro publico y abierto de licencias. El registro debera contener los datos que
identifiquen fehacientemente a los titulares de cada licencia, y los integrantes de sus drganos de
administracion ademas de las condiciones bajo las cuales fue asignada la frecuencia. Las
localizaciones radioeléctricas no previstas en los planes técnicos deberan ser puestas en disponibilidad
a pedido de parte con la sola demostracion de su viabilidad técnica.

No podran ser titulares de licencias de servicios de radiodifusién ni integrantes de sus drganos
directivos, quienes ocupen cargos electivos oficiales nacionales, provinciales o municipales,
funcionarios publicos de los distintos poderes, miembros de las Fuerzas Armadas y de seguridad, como
asi tampoco aquellos que hayan tenido participacion comprometida con las violaciones a los derechos
humanos.
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21 puntos bésicos por el derecho a la comunicacién

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Existen tres tipos de prestadores de servicios de radiodifusion: publicos, comerciales y comunitarios de
organizaciones de la Sociedad Civil sin fines de lucro. Quedara prohibido todo tipo de discriminacion o
cercenamiento a causa de la naturaleza juridica de la organizacién propietaria, en cuanto a potencia,
cantidad de frecuencias disponibles o limitaciones a los contenidos. Todos los servicios de
radiodifusion podran contratar publicidad en igualdad de condiciones, ya que asi se respetan los
derechos humanos econémicos, sociales y culturales.

Los medios estatales deberan ser publicos y no gubernamentales. Deberan proveer una amplia
variedad de programacion informativa, educativa, cultural, de ficcion y de entretenimiento garantizando
la participacién ciudadana y la atencién a las necesidades de la poblacion. En todas las regiones del
pais se destinard una frecuencia a la recepcion gratuita del canal de TV publica nacional y de Radio
Nacional; y de igual forma se reservara al menos una frecuencia para una radio y una emisora de TV
provincial y una emisora de FM municipal. Los servicios de la radiodifusién universitaria constituyen un
sistema publico de gestion auténoma y se reservara no menos de una frecuencia de radiodifusién a
cada una de las Universidades publicas nacionales.

Los planes técnicos deberan reservar al menos el 33% de frecuencias, en todas las bandas, para
entidades sin fines de lucro. En estos casos tendra que prevalecer como criterio de asignacion de
frecuencias el plan de servicios y la insercién de las entidades en su comunidad.

La ley establecera cuotas que garanticen la difusién sonora y audiovisual de contenidos de produccion
local, nacional y propia. Esto implica produccién realizada por actores, musicos, directores, periodistas,
artistas, investigadores y técnicos argentinos, y reglamentara la obligacion de inversion en produccién
propia y en la compra de derecho de antena de peliculas nacionales.

La explotacion de los servicios de radiodifusion es indelegable y debe ser prestada por el propio titular
de la licencia.

Las repetidoras y cadenas deben ser una excepcion a la regla de modo tal de priorizar el pluralismo y
la produccién propia y local, salvo para las emisoras estatales de servicio publico o la emision de
acontecimientos de caracter excepcional.

La publicidad sonora y audiovisual sera de total produccién nacional y debera siempre diferenciarse de
los contenidos de la programacién, no estara incluida en esta, se difundird en tandas claramente
identificadas al inicio y al final por la sefial distintiva del medio y no inducira a estafas y engafios a la
comunidad.

Los sistemas de distribucion de sefiales deberan incluir en su grilla de canales las emisoras de TV de
aire de la localidad, el canal publico nacional y un canal con produccién informativa local y propia.

La autoridad de aplicaciéon debera respetar en su constitucion el sistema federal y estara integrada
ademas por organizaciones de la sociedad civil no licenciatarias y por representantes de los
trabajadores de los medios social y de las artes audiovisuales.

Se creara la figura de la "Defensoria del publico", con delegaciones en las provincias, que recibira y
canalizara las inquietudes de los habitantes de la Nacion. Debera incluirse un capitulo que garantice
los derechos del publico. Estos podran ser ejercidos directamente por los habitantes de la Nacién o a
través de la defensoria del publico.

En la nueva ley se debera contemplar la normalizacion de los servicios de radiodifusion atendiendo a
las necesidades de aquellos impedidos de acceder a una licencia por las exclusiones histéricas de la
ley 22.285 y la administracion arbitraria de las frecuencias por parte del Estado nacional.
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